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La “staffetta dell’acqua”
€ pubblicitd ingannevole

Le societd associate a Fede-
rutility hanno organizzato il
cosiddetto “Festival dell’ac-
qua”, a loro dire, in continuita
con il referendum. Una lettu-
ra che distorce la realtd che
ha visto Federutility tra gli av-
versari piti convinti della cam-
pagna referendaria per 1'Ac-
qua Bene Comune. Il Festival
é partito da Genova e sta gi-
rando tutta I'Italia con la “staf-
fetta dell’acqua”, per portare
dovunque il suo ingannevole
messaggio pubblicitario.

Le societa che fanno parte
di Federutility gestiscono il
servizio idrico in Italia (e all’e-
stero), oltre ad altri servizi co-
me irifiuti e I'energia; sono so-
cietd per azioni di cui molte
quotate in Borsa che nulla
hanno a che vedere con la ge-
stione pubblica dell’acqua es-
sendo quelle che speculano e
fanno profitti sull’acqua.

Ieriera in programma il pas-
saggio a Firenze della “staffet-
ta dell’acqua”. Il comitato “2
Si per I'acqua bene comune”
denuncia i contenuti di questa
manovra pubblicitaria (paga-
ta con le bollette di tutti), del
tutto forviante rispetto all’esi-
to referendario, da parte di Fe-
derutility. Federutility si &
apertamente e pubblicamente
pronunciata contro i referen-
dum e a favore dei profitti sul-
lacqua. La “staffetta dell’ac-
qua” vuol far credere che le
multiutility gestiscono il servi-
zio idrico nell’interesse dei cit-
tadini. I’esperienza dimostra
il contrario e 27 milioni di elet-
tori si sono espressi per una
gestione pubblica e partecipa-
tiva dell’acqua.

Comitato 2 si
per I’'acqua bene comune
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